
 

 

 

 

 

 

 

PR CALABRIA FESR FSE+ 2021-2027 
OP 1 – UNA CALABRIA PIÙ SMART  

PRIORITÀ 1 – RICERCA, INNOVAZIONE E COMPETITIVITÀ 
RS01.3. Rafforzare la crescita sostenibile e la compeNNvità delle PMI e la creazione dei posN di lavoro 

nelle PMI, anche grazie agli invesNmenN produUvi  
  

Azione 1.3.2. 
Internazionalizzazione PMI 

 
ProgeVo realizzato nell’ambito del Programma operaNvo PR CALABRIA FESR FSE+ 2021-2027 

CUP J38I24000860005 
 
In un mercato globale in costante evoluzione, guardare oltre i confini nazionali non è solo un'opportunità, ma 
una necessità strategica. Con questa visione, POLI.COM SRL (di seguito Policom) ha intrapreso un nuovo 
ambizioso progeFo di internazionalizzazione, realizzato con il prezioso cofinanziamento del Programma 
Regionale Calabria FESR FSE+ 2021-2027. Questa iniziaHva rappresenta una pietra miliare nel nostro 
percorso, un passo deciso per portare l'autenHcità e l'innovazione dei nostri prodoI sui mercaH di tuFo il 
mondo. 
Policom è un'azienda che si disHngue per una lunga storia di crescita, innovazione e consolidamento nel 
proprio seFore di riferimento. Fondata con l'obieIvo di rispondere alle esigenze di un mercato in conHnua 
evoluzione, ha saputo costruire nel tempo una solida reputazione basata su qualità, affidabilità e capacità di 
anHcipare le tendenze del seFore. Nata come piccola aIvità arHgianale produFrice di torroncini e pasta di 
mandorla, negli anni '90 e soFo la guida di SebasHano Polimeni, l'azienda si è adaFata alle esigenze del 
mercato iniziando a collaborare con la grande distribuzione regionale e del meridione d’Italia. Dal 1999, con 
il lancio sul mercato del primo del laFe di mandorla "Mand'Or", la famiglia si è focalizzata sulla produzione di 
altri prodoI a base di mandorla, diventando un punto di riferimento nel seFore. Dal 2014, con l'ingresso 
della seconda generazione, l'azienda ha ampliato la sua offerta cogliendo le opportunità del mercato 
internazionale.  
AFraverso una strategia di internazionalizzazione, ha saputo conquistare nuovi mercaH, instaurando solide 
partnership strategiche e rafforzando la propria rete distribuHva. L’aFenzione verso le esigenze del cliente è 
stata un altro elemento chiave del successo aziendale, con un servizio di assistenza puntuale e altamente 
qualificato. La creazione di un network di collaborazioni con aziende e isHtuzioni di presHgio ha permesso a 
Policom di ampliare la propria influenza e di sviluppare sinergie che favoriscono la conHnua evoluzione 
dell’azienda. L’azienda è oggi dotata di un ufficio export altamente qualificato, confermandosi sempre alla 
ricerca di nuove opportunità commerciali internazionali che possano implementare le azioni di Policom nel 
contesto internazionale.  
 



CONTRIBUTO 
L'azienda è stata ammessa al progeFo, con un contributo pari ad € 96.088,00 a fronte di un invesHmento 
totale di € 100.088,00. 
 
OBIETTIVI 
- Consolidamento del Brand: Rafforzare la notorietà e il posizionamento di Poli.Com come sinonimo di 

qualità e innovazione sui mercati internazionali. 
- Espansione della Rete Commerciale: Ampliamento del network di clienti, distributori e partner 

strategici, costruendo relazioni solide e durature. 
- Esplorazione di Nuovi Mercati: Analizzare e penetrare mercati ad alto potenziale, diversificando la 

nostra presenza geografica e riducendo il rischio. 
- Promozione dell'Eccellenza: Valorizzare l'unicità dei nostri prodotti attraverso una partecipazione mirata 

a fiere di settore e campagne di export marketing dedicate. 
 
PRODOTTI 
Policom è specializzata nella trasformazione di fruFa secca, con un focus importante sulla mandorla, 
pistacchio, anacardo e nocciola. L'offerta si arHcola in tre aree principali: bevande vegetali (disponibili nelle 
varianH mandorla, fruFa secca, pistacchio, avena e cocco), creme spalmabili di alta qualità (dolci e fino al 
100% di contenuto di fruFa secca) ingredienN e semilavoraN (come le paste pure di fruFa secca) desHnaH 
all'industria alimentare e al canale professionale. 
 
ATTIVITÀ 
Il percorso verso i mercaH globali si è arHcolato in tre fasi operaHve, pensate per garanHre un approccio 
metodico ed efficace: 
Fase 1. Elaborazione di un piano export 
La fase iniziale ha previsto la definizione di una mappa strategica per l'espansione. È stata condoFa un'analisi 
approfondita dei trend di consumo, del panorama compeHHvo e delle normaHve dei mercaH esteri potenziali. 
Tale analisi ha permesso di elaborare un piano export deFagliato, idenHficando i paesi target più riceIvi e 
sviluppando per ciascuno una value proposi,on su misura, comprensiva di strategie di markeHng, pricing e 
canali distribuHvi. 
Fase 2. Realizzazione Brochure digitali e cartacee in lingua inglese e shooNng fotografici e mock-up per 
nuova linea di prodoVo 
Per comunicare in modo efficace l'idenHtà aziendale e la qualità premium dei prodoI, sono staH creaH 
strumenH di markeHng ad alto impaFo. Sono state realizzate brochure aziendali digitali e cartacee in lingua 
inglese ed è stato condoFo uno shooNng fotografico professionale per valorizzare le linee di prodoFo 
esistenH e future, inclusi mock-up per le novità. QuesH supporH si sono rivelaH fondamentali per presentare 
l'azienda a un pubblico internazionale in modo coerente e professionale. 
Fase 3. Partecipazione a fiere internazionali:  
Le fiere internazionali hanno rappresentato le vetrine strategiche del progeFo. L'azienda ha selezionato e 
partecipato a sei degli evenH più rilevanH del seFore food & beverage a livello globale: MARCA (Bologna), 
FOODEX (Giappone), FOODEXPO (Grecia), ALIMENTARIA (Barcellona), SIAL (Parigi) e PLMA (Amsterdam). 
In queste occasioni, la partecipazione non si è limitata alla semplice esposizione, ma ha incluso 
l'organizzazione di incontri B2B, sessioni di degustazione e momenH di networking, trasformando ogni evento 
in un'opportunità concreta per generare contaI e accordi commerciali. 
 
RISULTATI 



Il progeFo di internazionalizzazione ha agito come un potente catalizzatore di crescita, generando un impaFo 
posiHvo e misurabile su tre livelli strategici. 
- RisultaN Commerciali: Sono staH generaH un numero significaHvo di contaI qualificaH e avviate nuove 

traFaHve commerciali, che hanno portato all'ampliamento del portafoglio clienH e a un incremento del 
volume di vendite sui mercaH esteri. 

- RisultaN Reputazionali: La presenza costante e professionale sui palcoscenici internazionali ha rafforzato 
la brand awareness di Poli.Com. Il marchio è oggi sempre più riconosciuto non solo come espressione del 
Made in Italy, ma come ambasciatore della qualità agroalimentare della Regione Calabria. 

- RisultaN Strategici: L'esperienza direFa sui mercaH ha arricchito il team aziendale di competenze 
avanzate in ambito export, negoziazione internazionale e markeHng. Questo patrimonio di know-how 
rende l'organizzazione aziendale più agile, compeHHva e preparata ad affrontare con successo le sfide 
future. 


